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PRAWO PRAWO WEASNOSCI INTELEKTUALNEJ W REKLAMIE

Prawo wtashosci
intelektualne]
w reklamie (cz. 1)

tekst: Agnieszka Malczewska

Znajomos¢ i umiejetne wykorzystanie regulacji dotyczacych ochrony wtasnosci

intelektualnej pozwala unikna¢ dotkliwych majatkowo i niemajatkowo skutkéw

naruszenia cudzych praw w procesie tworzenia reklamy i jej wykorzystywania. Pomaga

tez w zabezpieczaniu wfasnych praw przed naruszaniem przez konkurentow.

r

rzede wszystkim uporzadkujmy

P obszerny katalog regulacji praw-
nych w dziedzinie ochrony wia-

snosci intelektualnej. To ustawa o prawie
autorskim i prawach pokrewnych, prawo
wlasnosci przemystowej, kodeks cywil-
ny oraz ustawa o zwalczaniu nieuczciwej
konkurencji - na tych aktach prawnych
opieraja sie zasady, ktore powinien mie¢
na uwadze kazdy profesjonalny podmiot

| PROPRIETA: |
[ PRIVATA

zamawiajacy oraz tworzacy reklame.
Przyjrzyjmy sie nastepujacej sytuacji.
Zespot specjalistow PR agencji reklamowej
przygotowal kilka materiatéw z przezna-
czeniem do wykorzystania w kampanii
reklamowej pewnego przedsigbiorstwa.
Skladaly si¢ na nie: grafika bazujaca
na uzyciu jednego koloru, przykuwaja-
cego uwage konsumentow i charaktery-

stycznego dla reklamodawcy, fotografie,

w tym wykonane na zasadzie multiplikacji
portretow fotomodeli, krotki spot rekla-
mowy, dowcipny format audiowizualny
postugujacy sie motywem bohatera zna-
nego filmu oraz charakterystyczne jingle
muzyczne.

Z ustawy wynika, ze ochrona au-
torska przystuguje kazdemu utworowi
automatycznie od chwili jego ustalenia
w jakiejkolwiek postaci i nie wymaga ja-
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